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Promos allarga i confini
«Ora piu partnership»

Focus su Iran e Vietnam

mmeemem Centocinquanta
aziende bergamasche sono sta-
te guidate all'estero ogni anno
daPromos. Che ora cambiapel-
le, creando una sinergia per raf-
forzare ulteriormenteirisultati
di questo impegno. Si chiama
infatti Promos Italia la nuova
societa di promozione delle im-
prese che accorpa Promos Mi-
lano, Wte Genoa, Promec Mo-
dena, Eurosportello Ravenna e
Iter Udine, per un’area di
600mila imprese.
Unasvoltamaturatanell’am-
bito della riforma delle Camere
di commercio. Oltre al presi-
dente Giovanni Da Pozzo fanno
parte del cda Carlo Edoardo
Valli, Anna Mareschi Danieli,
Francesca Federzoni e Achille
Giacchetta. Alla direzione Ales-
sandro Gelli. C'¢ anche un diri-
gente bergamasco, Andrea Bo-
nalumi.
Sipartedaundatoimportan-
te per innescare la nuova mis-
sione comune: la crescita del-

I'export italiano, del 3,1% (342
miliardi in nove mesi). E se Mi-
lano é prima con 32 miliardi
(+5,5%), Bergamo si distingue
comunque per dinamismo di
crescita (+4,7%, 12 miliardi) e si
conferma soprala media nazio-
nale. Occorre tuttavia conti-
nuare a seminare.

Promos comunque finora gia
ha svolto un intenso lavoro per
le imprese della provincia, sup-
portandole nei loro processi di
internazionalizzazione attra-
verso servizi personalizzati.
Tutto questo in stretta sinergia
siaconlaCameradi commercio
di Bergamo. Da una parte - si
spiega - per l'attivita di inco-
ming di operatori turistici e di i
buyer da tutto il mondo: questi
vengono portati sul territorio e
possono incontrare le imprese
per stringere rapporti di affari.
Vengono studiate formule sar-
toriali, ritagliate sulle esigenze
delle imprese e dei comparti,
perché questi confronti possa-
no dare i risultati efficaci. Dal-
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laltra, si & impegnati con Berga-
mo Sviluppo su due temi fonda-
mentali: formazione e innova-
zione.

Il supporto per dare la caccia
alle chance di affari all'esterori-
guardano soprattutto tre setto-
ri a Bergamo: edilizia, arredo e
moda, Per quanto riguarda i
mercati, ¢ 'Europa quello prin-
cipale. In effetti lo scorso anno
(dato dei primi nove mesi) le
vendite nei Paesi dell’area Ue
sono cresciute del 4,8%, con la
Germania come mercato di
sbocco numero uno.

Promos sta pero lavorando
per costruire maggiori partner-
ship con la Cina, dove si é regi-
strato un aumento di esporta-
zioni bergamasche pari al 7,1%,
raggiungendo una quota di 327
milioni. Inoltre non si trascura-
no mercati che possono essere
particolarmente cruciali per le
imprese orobiche, tra cui Irane
Vietnam. Per quanto riguardail
primo, si & gia registrato un bal-
zo in avanti lo scorso anno: €
passato infatti da 54 a 82 milio-

Alla nuova societa di promozione fa capo un'area di 600mila imprese

ni, perunacrescitadel 51,6%.Le
potenzialita sono tuttora forti,
da esplorare e Promos Italia
aiutera le aziende a percorrere
queste nuove vie. Ricche di op-
portunita, ma si impone anche
unbisogno preciso: quellodi es-
sere guidate in Paesi con regole
e approcci molto diversi. Dove,
da soli, ci si puo far male o si ri-
schia di non sfruttare piena-
mente le opportunita.
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